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Kartongmatchen 2024 avgjord: Over 10 000 elever medverkade i Norden

I hela Norden har 6ver 10 000 elever deltagit i arets upplaga av Kartongmatchen, en skoltavling som
startades av Tetra Pak i Sverige 2012. Eleverna ldrde sig om atervinning, och utvecklade kreativa I6sningar
for att férbattra avfallsinsamlingen till miljons forman. | Sverige har nu sex skolklasser fatt utmarkelser.

Forpackningarna som anvands for livsmedels- och dryckeskartonger bestar av vardefulla rdmaterial som kan
anvandas om och om igen. | skoltavlingen Kartongmatchen har elever i aldern 6—12 tavlat om att vara bast
pa att samla in och atervinna kartongerna.

"Kartongmatchen erbjuder ett unikt och roligt satt for skolelever att lara sig om sortering och atervinning",
sager Amanda Persson, Sustainability Manager Nordics.

"Det har varit inspirerande att se den mangd kreativa idéer, videoklipp och bidrag fran eleverna. Deras
entusiasm ar ett utmarkt exempel pa hur ivriga barn och unga ar att se till att livsmedels- och
dryckeskartonger samlas in for atervinning. Vi hoppas att dessa goda vanor som barnen utvecklar kommer
att ha en varaktig effekt", sager Amanda Persson.

"Manga manniskor dr inte medvetna om att pappersfibrerna i dryckeskartonger kan atervinnas flera ganger
till produkter som koksrullar, skolddor och kartongférpackningar. Nyckeln till att 6ka atervinningstakten &r
att forbattra insamlingen av anvanda dryckeskartonger hemma. Vara initiativ med barn och unga syftar till
att inspirera och motivera dem och deras familjer att forbattra sina avfallssorteringsinsatser", forklarar
Amanda Persson.

De vinnande klasserna i tavlingen kommer att fa ett kontantpris fran Tetra Pak, som de kan anvdnda for en
aktivitet efter eget val. Dessutom kommer ett av de vinnande bidragen att fa se sin atervinningskampanj
presenterad pa en dryckeskartong.

Med malet att sprida kunskap och 6ka barn och ungas engagemang i miljon, hallbarhet och atervinning,
organiserar Tetra Pak Kartongmatchen i Sverige, Danmark och Finland tillsammans med Arla, Skanemejerier,
Norrmejerier, Fiskeby Board, Eckes Granini (God Morgon), Eckes Granini/Marli Juissi, Fti, Naturli’, Co-Ro (Sun
Lolly), Rynkeby, Fazer Aito och Rinki.

OM TETRA PAK

Tetra Pak ar ett ledande féretag inom saker livsmedelshantering och férpackning. Genom att arbeta nara
med vara kunder och leverantorer, skapar vi palitliga, innovativa och miljémassigt sdkra produkter som
varje dag anvands av hundra miljontals manniskor i mer an 160 lander. Med mer dn 25 000 medarbetare
runt om i varlden, tror vi pa ett ansvarsfullt ledarskap inom var industri, och affarsmassig hallbarhet.

Vart l6fte “PROTECTS WHAT’S GOOD™,” aterspeglar var vision om att gora livsmedel sdkra och tillgéngliga
overallt. Mer information finns pa www.tetrapak.com.

youtube.com/user/Tetra Pak

Instagram: @tetrapak
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https://www.linkedin.com/company/tetra-pak/

Tetra Pak PR kontakt i Norra Europa:

Elizabeth Anderberg

Tetra Pak

+46733364292
Elizabeth.anderberg@tetrapak.com

PR kontakt i Sverige:

Madeleine Persson

Geelmuyden Kiese

+46 730620534
madeleine.persson@gknordic.com
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